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‘Per que hi ha d’haver productors locals?

‘Per que s’han de consumir aquests
productese

Quée en penseu?

Que li dirieu als vostres fills si us ho
preguntessing




Per "ECONOMIA LOCAL i de PROXIMITAT

Que genera I'economia circular?




La riquesa generada es queda al territori (ex: circuit dels
50€).

Incrementa la possibilitat de ser alhora proveidor i client.

Possibilitat de cooperar en I'especialifzacid de |'oferta
abaratint costos (ex: hortolans Slow Food Catalunya
Central).

Creacid de noves iniciatives empresarials (ex:
L'Obradora de Manresa).

Possibilitat de revitalitzar especialitzant el comerc local.

Generacio de materies primes per als sectors economics
secundari i terciari.

Increment i diversificacio de llocs de treball.



Per la SOSTENIBILITAT

Necessitem mantenir i millorar el medi ambient?




Redueix la contaminacio del transport (petroli).
Redueix I'Us d'embalatges (plastics).
Redueix el risc d’'incendis de cinquena generacio.

Redueix el malbaratament d’'aliments (ex:
experiencia sopar Gastrorecup).

Preserva la biodiversitaf.



Per la SOBIRANIA ALIMENTARIA,
per I'"EQUILIBRI entre sectors economics

En un mon globalitzat, cal?




El covid ens ha ensenyat que és vital ser
autosuficients per no dependre de les vicissituds
globals.

El sector primari és la base de |'economia i
materia prima pel sector industrial.

En femps de crisis com més diversificada estigui
I'’economia més lleugera sera.

Generacio de diversitat d'oportunitats laborals.



, pel SABOR

Per la SALUT
Son millors els productes de proximitat?




Accessibilitat a la informacid del producte (origen,
metode elaboracid, canals que ha seguit...).

Acabat de collir/elaborat.
Collit en el moment optim de maduracio.

Exigent control fitosanitari per part de les autoritats
competents.

La naturalesa és molt savia i ens dona els fruits en la
temporada de I'any que més ens conve.



Per la TRADICIO, pel SENTIMENT

e

Quins valors volem fransmetre a la seglent generacio?




Continuadors del saber fer dels pares.
Sentiment de pertinenca a un territori Unic.

Augment de ['autoestima en tot el procés
productiu fins arribar al consumidor (en la
cadena de valor afegit, el producte manté la
identitat amb el nom i cognoms).

Esforc compartit a favor de preservar el territori.
Manteniment i millora del patrimoni familiar.

Compromis en mantenir els tractes comercials.



Per la IDENTITAT

Volem conservar I'autenticitat del territorie




Per promoure el furisme sostenible, singular | de
qualitat com a sector economic generador de
riquesa (ex: estudi Generalitat sobre turisme
gastronomic — mitfjana de 4 dies, 2 o 3 apats a rest.
amb estrella, ila resta d'apatse-).

Conserva i diversifica el paisatge.
Productes de varietats autoctones.

Plats elaborats amb productes kmO (ex: estudi
Fundacio Alicia sobre quin plat era més repetit a les
cartes de Manresa —tataki de tonyina-).

Connexido amb el mon rural vers la desconnexio
existent en zones urbanites.



INCONVENIENTS i PROBLEMES

No fot son avantatges, oi?




« Revolta pagesalll

* Molt esforg, poca retribucio.

« Incertesa en |'obtencid dels ingressos esperats.
« Pocs festius | poques vacances.

« Normalment una sola persona per tots els departaments empresarials
(elaboracido, comercialitzacio, distribucid, comptabilitat...).

eball a la intempeérie.
Relleu generacional.

Poc reconeixement social.

Poquissim reconeixement polific.
Especulacid amb els terrenys agricoles.
Falta de canals de distribucio.

Canvi d’habits de compra.



INCONVENIENTS i PROBLEMES

Tot son flors i violes@




Multiplicar les comandes.
No disposar de tot, tot I'any.
En ocasions, anar a buscar els generes.

No poder planificar en suficient antelacid els menus ni els plats de
carta.

Possibilitat de no tenir el producte compromeés a I'Ultim moment.
Potser en moments puntuals, excés de genere.

Més possibilitat de ser requerits per accions altruistes a favor del
territori.

En determinats moments, prioritzar I'empatia amb el proveidor
vers als interessos propis.

Poc reconeixement al producte local per part de la societat
(clients).



CONCLUSIO

Moltes més avantatges que desavantatges, creieu?




Allanca ciutadana per la sostenibilitat de
Manresa (i del Bages)
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Associacio Bages Impuls

« Associacio sense anim de lucre que
aglutina el sector turistic bagenc.

« Objectiu social: crear consciencia
col fectiva sobre el potencial turistic
del Bages i desenvolupar-lo seguint
criteris de qualitat, sostenibilitat i
d’'identitat territorial.

« Qualsevol persona fisica o juridica,
exceptuant les administracions
publiques, en poden ser
associades.

e Quota anual de 100€ IVA inclos.




QUE FEM des del
Bages Impulse

Comunitat Slow Food de la
Catalunya Central:

Les quatre temporades
gastronomiques del Bages.

Trobades entre productors i
restauradors.

Mercat de la terra a Sant Fruitos.

Comunitat Slow Food educa;
projecte socioeducatiu “I'hort a
I'escola”.

Nit de turisme del Bages.
Guia Viu el Bages.

Collaboracié amb altres
entitats publiques i privades.




Comunitat Slow Food Catalunya Central
pel producte local

Valors Slow Food Internacional:

Bo, net i just

Comunitat oberta a fothom (quota anual )u

e 50€): .

productors, restauradors, educadors i SlOW F()Od

ciutadania en general. :

Preservacio de la diversitat i el producte Comunltat
en risc de desaparicio.
Fomentar la cultura culindria del territori. PER LA PROMOCIO

Fomentar la produccié i el consum local.  DEL PRODUCTE DE PROXIMITAT
DE LA CATALUNYA CENTRAL

Fomentar aquests valors en I'educacio.




4 temporades
gastronomiques del Bages

Temporada hivern; sopar Col verda Manresana

(Transéquiaq)

e : ~:*‘?)%”>’ W TR iR TR
Temporada primavera; sopar hortalisses amb Bages

tfavella
(Fira Viba) | —— 4 .

Temporada estiu; sopar ftomaquet i TEMPORADES
Y GASTRONOMIQUES

(Festa del tomaquet)

porada tardor; sopar alberginia blanca

(Fira Sant Miquel)




Trobades entre productors | restauradors

e Mas de la Sala
« Oller del Mas
e MOn Sant Benet

« Castelladral

« Escola Joviat (18 de febrer)




Mercat de la Terra Slow Food de Sant Fruitos
de Bages

« Collaboracidé amb I'Ajuntament
de Sant Fruitos.

« Venda directa del
productor/elaborador regit per la
normativa Slow Food.

« En tota la Peninsula lbérica
nomées hi ha 2 mercats.

 Periodicitat mensual, cada tercer
dissabte de mes.




Comunitat Slow Food Educa

« A nivell de Catalunya.

« Implicacié d’'escoles, residencies,
agricultors i restaurants.

 Hort al’escola; els alumnes cultiven una
hortalissa en risc de desaparicio.

¢ Assessorament d'un/a pages/a.

« Elresultat, el cuiner/a el cuina a I'aula
dels alumnes.

« Trobada entre els alumnes i els avi/es a
la residencia. Transmissid d'experiencies i
vivencies.

« Hort alaresidencia; residencia Teresa
Duran a Cornella (al Bages esta en fase
inicial).




Nit de Turisme al Bages

Primera edicid, 3 de desembre de
2014, diada de Sant Francesc
Xavier patrd del turisme.

Esdeveniment ifinerant entre els 4
hotels col {aboradors.

Reivindicacio del sector turistic
bagenc i de la gastronomia
elaborada amb productes kmoO.

Atorgament dels reconeixements a
I'esforc turistic.

Obert al public en general.

Propera Nit del Turisme, 27 de febrer
a Montserrat (mil lenari).

9 Nit del
Turisme
al Bages

En nom de I'As! ci6 Bages Impuls i
dels 4 hotels ¢ oradors, ens plau
convidar-vos a tirala

9a Nit del Turisme al Bages.

Enguany, ho celebrarem a Montserrat,
en motiu del Mil-lenari.

Els nostres anfitrions ens proposen un
programa molt interessant!

Comengarem amb una visita al museu, on
gaudirem d’una visita guiada a I'exposicié
temporal “Montserrat, Mil anys d’art i
historia”, acabant a 'Espai Immersiu
del Montserrat s. XIV. Continuarem a

la basilica amb les Vespres i el Video
Mapatge Lux Splendens i acabarem

al salo de Sant Miquel, de I'edifici dels
Apostols, amb I'entrega dels 9ns Premis
Bagesimpuls! i el sopar.

Us hi esperem!

MONTSERRAT,

Hotel Hostal Abat Cisneros
Dijous, 27 de febrer de 2025
Visita al museu, 17:30H
Entrega de premis i sopar, 20H
Preu: 30€

FEU LA VOSTRA INSCRIPCIO A:

et
Har
@) il b el
elte

S HOTEL HOTEL HOSTAL HOTEL HOTEL
age MON SANT ABAT CISNEROS MAS DE LA PARADOR DE
Is! BENE SALA CARDONA

u
Imp

MONTSERRAT
*




Guia Viu el Bages

« Edicid anual.

N o s
TURISTIQUES DEL BAGES

« Recull de fitxes turistiques. i
: ViuEIB
« 10.000 exemplars i web ke

COR DE CATALUNYA

www.viuelbages.com

« Classificacio per tematiques.

- Guia gratuita a disposicid en les
habitacions dels hotels i en tots els s
establiments receptors de visitants

al territori.



http://www.viuelbages.com/

Col1aboracio amb entitats

«  Bages Turisme.
« Anella Verda de Manresa.

« Consell de turisme de Manresa
(fins el 2023).

« Cambra de comerc de Manresa
(Taula de turisme).

*  Municipis Salins Sostenibles
(Comissio sobre la mineria de
Sallent).

« Agenda urbana Manresa 2030.




Quins ODS creieu que treballa Bages Impuls?

« "2" Fam zero
« "3" Salut i benestar
« "“8" Treball digne i creixement economic

« “11" Ciutats i comunitats sostenibles

« “12" Consum i produccio responsables
- "158" Vida terrestre
« Eliminarieu o n'afegirieu algun alire?

El “13" Accid pel clima, el “17" Aliances per aconseguir els objectius?




MOLTISSIMES GRACIES!!!

NANI SALA; CUINER | ACTIVISTA EN CREAR RIQUESA, PRESERVANT LA
IDENTITAT, A LA CATALUNYA CENTRAL
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